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(uiesto volume raccoglie @ contributi dei collaboraton dell'Istituto di Co-
ininteazione dell’Universitd ITULM di Milano sulle elezioni europee ¢ regio-
il del 1999, Esso fa sepuito a due precedenti lavori. 1l primo dal titolo “La
goitinicazione politica tra prima e seconda repubblica™ (1995) sulle elezioni
politiche del 1994 ¢ il secondo dal titolo “11 televoto. La campagna clettorale
i elevisione™ (1997) sulle elezioni politiche del 1996.

Cuesti lavori, collettanel, hanno lo scopo di accumulare riflessione su un
setlore (la partecipazione ¢ la comunicazione politica, il comportamento di
virlo, ece.) di grande rilevanza sociale, ma non adeguatamente affrontato né in
aiilito universitario che professionale, malgrado che in esso vengano profuse
loitissime risorse cconomiche e che daghi esiti di una campagna elettorale di-
pendano lo sviluppo democratico, sociale ed economico del paese.

Nel licenziare questo terzo volume, 1'Istituto di Comunicazione & gia im-
pegnato in una serie di ricerche e di studi non solo legati al periodo elettorale,
imalgrado che la prossima tornata sia ormai iniziata e che sard anch’essa og-
fietto di studio. Come in tutti 1 casi di un lavoro collettivo, spesso rimangono
“fuor™ alcuni contributi {ad esempio sulle storie di vita come socializzazione
ulla partecipazione politica) e alcuni collaboratori non comparono nell’indice.
I'er questo riteniameo neccssario ringraziare, almeno, Guido Ti Fraia, Stefano
1V Andrea, ¢ lo staff di segreteria, in particolare Annalisa Spadon ¢ Lucia
Yinli,




1, Forme e modalita della comunicazione politica:
I'onempio dell’appello agli elettori

-~

il Cinzia Bianchi

|, Introduzione: i media e la politica

|.¢ due tornate elettorali, oggetto di questa raccolta di saggi, si costituisco-
i come "intermedie” rispetto all'andamento dell’attuale legislatura e hanno
iii(luenzato la pit recente scena politica italiana, se non altro per le pesanti ri-
idute al livello nazionale dei visultati clettorali raggiunti in elezioni a pin
inpio raggio, come le europee del 1999, oppure pill locali come le regionali
ilel 2000.

IDa sempre parlare di ¢lezioni, consenso, vittoria o sconfitta elettorale vuol
dire prendere in considerazione anche 1a comumcazione politica: i partiti, per
cusere votati, devono far comprendere all'clettorato, attraverso strumenti ap-
propriati, le loro visioni del mondo, l¢ loro analisi dell’esistente con relative
proposte e ricette per migliorare o cambiare lo stato delle cosc.

Fa parte infatti della tradizione di pensiero occidentale privilegiare
|'uspetto comunicativo della politica, a discapito di altri aspelti, come, per
esempio, quello decisionale o strategico. Alla base di questa prerogativa ¢'é
I'idea che parte fondamentale della politica debba nguardare la produzione ¢
la raceolia del consenso dei cittadini, ottenuta, attraverso un lavoro di persua-
sione, con l'orazione, che nell’antichitd veniva tenuta nell’agora o nel foro e
che adesso si svolge negli spazi propri delle comunicazioni di massa (cfr.
Volli 1995).

Sebbenc ci sia questa costante percettiva del fare politico che ha origini
storiche antiche, & inveee molto piti recente, ¢ specialmente in Italia, la nfles-
sione circa I'importanza dei media (e dei media di massa) nella costruzione
dell’ opinione politica e nel comportamento elettorale.

Molto influisce su questo “ritardo teorico” la particolarita del nostro siste-
ma politico che ha mantenuto in vita un forte radicamento del voto d'apparte-
nenza pitt a lungo che in altri contesti nazionali (cfr. Bentivegna 1988).

Solo con la crsi dei grandi partiti di massa, a partire dagli anni ottanta, 11
sistema dei media assume anche in Italia una centralith mai prima ottenuta e si
pone in una dimensione di confronto/scontro con il sistema politico.

Diventa quindi fondamentale analizzare la dinamica tra sistema politico ¢
sisterna dei media; un sistema dei media che sembra avere come sua sponda
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privilegiata di azione ¢ di analjsi la televisione, specialmente dopo la sun lll
da trasformazione che ha latto seguito alla nascity o fine anni settanty m.‘l
televisioni commerciali., :

Nel nostro articolo non vogliamo entrare in merito a una discussione apetii
riguardo alla prevalenza del mezzo televisivo rispetto ad altri meyz di comie
nicazione di massa nel determinare il consenso elettorale. Nell'insieme delly
varte forme i mediatizzazione del discorso politico, crediamo che nuov| ¢
vecchi media abbiano una loro peculiarita e, se hen utilizzati, contribuiscan |

costruire il consenso elettorale rivolgendosi a rruppi di destinatari/eleltof |
molto diversi tra lora,

L quindi possibile analizzare Ia dinamica delle campagne elettorali atly.

Verso i vari media, concentrandosi su esempi di dibattiti televisivi o dj
faccia tra politici, sulla carta stampata o sui telegiornali,
comunicaliva costituita daj st Internet, ma anche sull
Smessa attraverso i programmi pin “Istituzionali” come
dei partiti e gli Appelli agli Elettori.

faccin i
sulla nuova frontiei
a comunicazione |y
le conferenze stampi

Cid che ci sembra caratterizzare la comunicazione politica italiana di qug.

st anni consiste Proprio nella convivenza/disarmonia di Jorme comunicativg
diverse che dovrebbery richiedere anche modulits comunicative differenzigio
¢ che spesso i nostri politici non rescono a padroneggiare adeguatamente.

Possiamo ipolizzare che ip realtd Pefficacia della comunicazione di,uny
data campagna elettorale dipenda proprio dalla capacitd del singolo partito |
individuare il pubblico a cui si nvolge la singola forma comunicativi,
“traducendo” i propri ntenti, credenze, analisi e prospettive in un linguagg|o
adeguato a quella data fettg di pubblico/elettore, Una campagna elettorale vie.
ne cioé vinta da uno dej partiti o da una delle coalizioni in competizione anchy
perché le strategie del discorso politico si adeguano perfettamente alle forme ¢
modalitd dei vard discorsj mediatici. E il caso, ad esemplo, della vittoria (]
Silvio HfI:riusu:nnE nelle elezioni del 1994 ¢, probabilmente, di Romane Prodi
nel 1994°,

2. L’Appello agli elettori: il valore dell'autopresentazione

Le campagne elettorali dgj singoli partiti o coalizioni sj 5000 Sempre con-
cluse con il comizio in ung piazza delle nostre citti e con' I Appello agli Elet-
torl in televisione, ultimo atto mediatico di persuasione tvolto spesso, ¢ sem-
pre pilt frequentemente negli ultimi anni, all’clettorato indeciso.

' Numerose svno le analisi di queste due tamate cle
spetlo all’efficacia comunicativa e due leader e ylla
Cfr. per escmpio Mancini, Mazroleni 1995, Grandi
Volli (a cura di) 1995 ¢ 109

tlorali con opinioni anche contrastanti ri-
ragioni della vittaria delle lorg coalizioni,
19%b e gli anticali presenti in Livalsi,
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punto 1" Appello agh Elettori,
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. ‘!'“['Lil I‘a sensazione che tutti, e 1 partiti per primi, oltane v p].fII'lﬂ atto
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i e :
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Cir. Novelli 1993, p. 213 -sgg.



frasmessi in ocecasione delle ultime due tormate clettorali (alle 23,15 di sern)
danno indicazione della marginalizzazione dell’evento®.

Crediamo che esso rivesta inveee un’importanza di analisi per il forte val
re di autopresentazione. In uno spazio televisivo predefinito, in un tempo |is
mitato e uguale per (utte le formazioni politiche, I"oratore deve scegliere aloi
ni argomenti da presentare invece che altri - e quindi “soggettivamente” | i
importanii della campagna elettorale e riassuntivi delle propric posizioni poljs
tiche,

Il problema dell’appello & proprio questo: “realizzare in pochi minuti |
discorsa che si differenzi e si distingua da quello degli altri partiti, che lang|
verso il proprio eleltorato dei segnali forti di appartenenza e che, nel conteny
po, permetta di riconoscersi al pit ampio numero possibile di telespettator
{Novelli, 1995, 153). Sono problemi classici della comunicazione politica ()
televisione che perd in occasione degli appelli si presentano in maniera ancory
pil accentuata. Vediamone i motivi facendo un confronto con altri tipi di pros
grammi,

Possiamo sosienere in generale che Ia comunicazione politica in televisio
ne ¢ basata sul rapporto che si instaura tra discorso polilico e discorso medin:
H

Dal punto di vista scmiotico, constatiamo come i Programmi Narrativi po-
litici e mediatici differiscono poiché, lo sappiamo bene, chi fa welevisione ten-
de soprattutto a risullati di audience mentre chi fa politica in TV persegue ris
sultati elettorali 0 comunque di consenso politico. Cid che raggiunge il destis
natarioftelespettatore & quindi un discorso complessivo mediatico-politico in
cui & possibile individuare divergenze, convergenze, sinergie o reciproche
neutralizzazioni tra i due tipi di discorsi in un confronto/scontro in cui risalta-
no aleuni elementi fondamentali.

In periodo elettorale, per esempio, ¢i possono essere sia discorsi proprias
mente legati alla campagna, sia discorsi politici collegati ad altri fatti piit con-
tingenti, ma che assumono rilevanza pilt 0 meno accentuata a seconda dell'op-
portunitd e del vantaggio che una paric politica pué ricavarne. In questo gioco,
la televisione pud divenire un vero e proprio "sopgetto del fare”, fornendo Iy
prospettiva di lettura dei fatti, costruendo spesso dei veri e propri "casi” ¢
slruttandone i risvolti di parte: i politici si trovano spesso invischiali in quesla
dinamica loro malgrado.

* Fino alla fine degli anni altanta la RAI valorizza eletloralmente la prima scrata ¢ a prima rete
e questa scelta stratevica ha assicurato o lungo la massima audience alla programrmyzions elet-
tarale. Per esempio, I Appello agh Eletiori fu trasmessa fing agli anni settanta in prima serata g
rei unificate ¢ in seguito negli anni ottanta alle ore 19,45 su RAIUNG, Cfi. Novelli 1995,
Malte delle annotazioni che seruono derivana dall’claboruzione personale di riflessiond teari-
che compiute all'interno di un gruppo di ricerea dell Istituto di Comunicaziong dell' Universith

di Bologna denominato TFNews Masitor che, durante le elezioni politiche del 1996, ha monito-

rato e analizzate le principali edizioni dei telegiomali, Il gruppo di ricerca fu dirctto da Roberio
Cirandi e Maria Pia Pozzala,
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Il discorso mediatico pud poi essere molto pu]::i_uium cwd::_n;_?.mndn 0 :1-;::
ventuando il carattere di contrapposizione delle parti in cumpctlzmnui opptga.
jli conciliatorio o propesitivo, tendendo a proporsi come sguardo su ‘mnn o
pulitico distaccato e "neutralizzato”. Pud risaltare cosi il suo aspettci Iz_rmgn:m-
o, dlove ¢ necessario analizzare u:g_ni_ discorso anle _I'I‘.Iﬂti_'.:l':: cu::mi. 1?12:1!}‘ r;!—
sontro fra soggetti mediatici ¢ politiel, con rcla_mvc_ vittoric™ € Il?t?ﬂl} }: :._,] .d_n
fltissimi casi risulta infatti evidente ull:anallsta 11_ punto di vista che i : I.-‘
Wwikso mediatico privilegia e quale parte in causa viene scelta per raccontare
! II;~Jl:~l|‘]i::h:g'u-mmli, per esempio, & n_:stscnzia]eIl'inquudll'amenlu della nn;zm,
il senso che un qualsiasi fatto politico ha bisogne di una cormlr:e 3 di un
Ciilesto di enunciazione che viene determinato grazie a (o per colpa di) opi-

i redazionali pre-definite, _ o
i 'I"I:ul ;;1:11ra del llcm]t:r, sempre pid impqﬂ?nte durante le u}hr;{]n: ﬁFEZIiJIl:) 1}::1:
litiohe, pud essere inoltre pill 0 meno legittimata a ;voigcrc a ?n?m&n}p_ b
Ui che desidera assumerce attraverso I'ulmhluzmne di competenze, le c‘mtzd ¢
il verbali e la costruzione dell'attore politico {Fhu pud essere un Isrgvggntm C
[uie, dell'essere o del sapere). Questo aspello ¢ pam(l:nlarmeutf_: n]q.rante:dpe”r-
uhé si sta verificando anche in Italia un processo di per_sunﬂ]l?,?.amn{rjn? ‘e. ?
jilitica registrato in questi ullimi anni tale per cui ogmi _c?ndfﬁtu L]H';L qau L;

fiontare la prova televisiva per rapprescnare :Ial_pqtenzm E!rt, ¢ E{?rﬁggﬁi,' :
sompetenze e per attivare meccanismi di credibilita (Cfr. Grandi

! Ogi)7 :
“E‘li::lg;tij)l;rendiamu in considerazione I'aspetto fiel?'intem_zmnc, paritlil:?c.mlﬂr;
iiente rilevante nei dibattiti televisivi, gli ath Ispcmﬁm {_]u.-] djsclnrsu po 1]1_(;_0 a;
eliniscono attraverso atti di autorita, impegni personali {d_e? smguh::_p; itico
¢ collettivi (in quanto il soggetto rappresenta una parte P“I_‘“‘-"’f}f prat1t| ;11 i'}?zl;
fijpo, in uno seambio comunicativo in cui spiceano strategie di :!lldLCD difesa,
sontrofconfronto, dialogo/monologe. 11 discorso e infatti una "messa }n s‘ce—
", favorita dal discorso mudiaticpf in cul l'_m:qms:zmnc dirrfut.e_rc 51 L;}HLI';:D-
l{#za attraverso performance cognitive tl_uscue = lml'nlvﬂlulnzzaz,m{tlll!, : rlﬂpgud
dei turni di parola, richieste di approvazione, delegittimazione dell'interlo
“”Tih ZTEI: politici, inolire, parlano e "Ifanm}" mentre |}f|rlano: _Far}nm |:madgi
siulto promesse, richieste, pmf‘essiqm di fede, anche se & parte ;‘ntngraéllel C
ilibattito non solo il contenuto del discorso ma :11_'1;:1?4.- cid che si fa pi;'.r d}r o,
¢i0 che accade attorno nel momento in cut I{_J si-dice, andam;nla C ]lu!]c:nﬁ
allora l'analisi dei diversi livelli di enunciazione, la Inrq rﬂlu.:mnc: fl:tl nlrln
specifico apporto alla signiﬁcazinmc g?nhlﬂle, cosl come 1]_ruoln svolto i:f; ;:
significazione dall’insicme seminttclzo !l 11nguaggm mfalnglcnl, munrn{egfr &
mani, intonazione, postura, che & il linguaggio continuo del corpo -
proposito Marsciani 1997).




Nel dibattito televisivo sembra quindi
stico di tutto il discorso politico, cioé 1
gnitiva ¢ passionale, dove il caratterc “appassionato” dell’enunciatore ¢

dell’enunciatario si basa sulle lessicalizzazioni delle emozioni ("sono sicuro",

"sono preoccupate”, "’clettorato ¢ stanco”, "l'elettorato non ha pi fiducia,,.")

¢ sull'impatto emolivo del discorso nej confronti dell'interlocutore e del .
mulacre del pubblico/elettore.

attualizzarsi cid che & poi caratters
ntreccio profondo tra componente co-

Cosa succede invece nell'Appello agli Elettori?

Nell’Appello ¢’¢ innanzitutto una neutralizzazione quasi completa del dis
Seorso mediatico in favore del discorso politico. Emerge in modo evidente un
Programma Narrativo principale politico definito dal genere discorsivo stesso!
chiedere il voto a un destinatario definito che & Pelettore/telespettatore. E un
discorso diretto, in uno Spazio scenografico identico per tutti gli oratori e in
un tempo limitato, senza la figura del conduttore e di conseguenza senza qual-
siasi forma d'interazione con un soggetto del fare mediatico, in cui

Penunciatore parla dircttamente  all’enunciatario con la prevalenza dello
sguardo in macching, :

Va subilo sottolineata I'importanza semiotico-testuale dj questultima co-

struzione enunciativa, poiché guardare in macchina non & co
bito politico-mediatico e configura uno spazio in cui il paolitic
non pud che intratienere un rapporto esclusivo con il
do un discorso "mclusive" come luogo di condivision
L'altro elemento semioticamente interessante
quisizione o della perdita di potere nel discorso.
ovviamente, uno seambio discorsivo diretto co
faccia in cui & possibile valutare I'articolarsi
base di turni di parola, repliche immediate,
se il confronto non & diretto, nel
chi perde e chi vince g causa dot
rio o parziale, crea un simulacro

sl usuale in am-
0 in primo piano
telespettatore, costruen-
¢ di passioni e valori.
riguarda la dinamica dell'ac-
Nell'Appello non si presenta,
me nei dibattiti o nei faceia a
del confronto in atto anche sulla
mterruzioni ¢ cosi via. Ma anche
caso che analizziamo & possibile individuare
discorso: per esempio un discorso diffamato-
perdente dell'oppositore politico, cosi come
un discorso esclusivamente rivolio alla propria identiti politica crea un simu-
lacro dell'altro, in ogni caso presupposto, troppo penerico ¢ sfumatao,

C'¢ poi da tener presente nell'analisi la distinziene tra il discorso politico e
il discorso dei singoli personagpi politici.

E possibile infatti individuare il discorso
quando l'enunciatore si colloca come portavoc
il suo discorso rispecchia presumibilmente
partito che rappresenta {o almeno della mag
ha in questo ambito un poter
del parlante, oltreché un

Il discorso politico in
mo denominato il disco

politico che ci viene proposto
e di una parte politica ¢ guindi
la linea politica “ufficiale™ del
gioranza di esso). L'enunciatore
e istituzionale, che deriva dal rucle o dalla carica
potere date dal discorso nella situazione specifica.

fatti si intreceia indissolubilmente con c10 che abbia-
rso dei politici, specialmente in quer partiti dove ¢’

S0

‘e eome succede ¢ srlusconi per
iiha forte personalizzazione della leadership, come 5‘”“"*}*‘_-1‘* Ll;l;!?}L;:cLLram::];ilF
I'orza Italia oppure con Bossi per la Lega Norld._ In IEL{;S L ::ﬁlqg o politico. che

a It o con Bos e :
n “g sty - 1 quanto un gualsias i
inn “soggettivizzazione”, in quanto i sl
: Asione ritabilmente anche la sua p ; ;
arla in televisione presenta inevi SONEa T o e
1ll " ua retorica, la quI:1 prossemica ¢, soprattutto, la sua C:Fﬂc“ﬂ dl{_'d'-gl:?:: .
o ek R o ' i casi i tratti di personalizzazione
i i slevis {a in alcuni casi 1 tratti di pe ‘ .
tilizzare il mezzo televisivo. M . ca : e
In particolarita dell’enunciatore non si costitulscono come elementi ¢ g

i 2 ¢ i ; conge:-
glungono ¢ fanno la differenza tra enunciatore ¢ enunciatore ma sono Conge-

i alla forma partito personalizzata. - o o ©
III1I1 ‘analisi deql‘ﬁppcllu agli Elettori 51 coshtmscz cli_ufng; co;s"l;n ::rl igrg]gcéﬂ
 tico i le wvarie modalitd di pr .
peimiotico interessante per confrontare . : ; SE g
slll"n:nrsn dei politici ¢ per valutare cosa rimane del discorso politico qua
ihiscorso mediatico si fa un po' da parte.

3. Il caso delle elezioni europee: strategie a confronto

3 217 i 1 Sk L mo
Dopo aver presentato le peculiarita del nostro oggetto éillﬂi]ghf,l {d;c;f@u
adesso alcuni esempi ricavati dell'Appello agh ElL_tt:Jnd 31. il
1999 trasmesso alle ore 23,45 da RAIUNO 1n occasione delle u
ropee. N o :
a.u’gilddivisi in due serate, si susseguono tr::c_l:m rappresentanti _d1 ﬁltt;t:;tsfm
p'n’Eiliﬁ che hanno a disposizione tre minuli ciascuno per proferire il §
. '|| I
SCOTS0’ . o “
dhfiqsig!': iniziale presenta in circolo tutti 1 su_nbr::ll djrl partiti con ]ians{izlit il
" llo agli i". Esistono poi siglette di intermezzo 1
centrale: "Appello agli elettori ; : ! e g
| | ogni ito Vi tato in primo piano tan _ ‘
simbolo di ogni partito viene por ! v
i gli altri sto punto compaiono gh or -
dalla visione tutti gli altri. A ques ‘ o
i atur: busto e con le braccia appogg
:on una inquadratura a mezzo ; : o
:::no |unsiz?onuti alla sinistra del teleschermo, mentre nome e simbolo del p
tito si trovano nella parte destra.

B 1 - . . . - n_tfr—
i i i ith: & suddiviso in due serate in cui i
“ L'Appello che stiamo analizzando ha duc Pt:!ﬂ]{:m?lrlf ol s
x.-c;1 ono rispellivamente sette ¢ sci personaggl }_}n]mm, ANCA alfp Rpr Y g
c p-lf: stata la vincitrice delle clezioni. Enteambi gl]_clcmrl:_nnuré;r; (;':jma].md_l mmunimﬂmﬂﬂg ;‘m-
i ;i la marginalizzazione di g TITH

sottolinealo precedentemente, ciot la in: i
litica & la scarsa influenza sulla deu:_lr.mlne dl_mtn dell eiettm;ttp;di T ———
" In erdine sono intervenuti: Giorgio Napolitano {Democratici iy _1”““”3 S e
g Nord), Silvio Berlusconi (Forza ltalia), Clemente Mastella (Ude e
;:r l'Fun:rpa} Carlo Fantuzzo (Partito Pensionati), Rocco Buttiglione (C

idi i i), (riam- -
Uniti), Giancarlo Cite (Lista Cito - Lega d'Azione Meridionale), Maria Falcone (Verdi), G

i}, Pier Ferdi ini {C Cristiana De-
franca Fini {Allcanza Nazionale - Patto chm_}l,_ Pier _:f'erdmand:.t gﬁ:njbir;a:;mm e s
macratico), Fausto Bertinotti (Partito della R]I?ndazmnc Comunisial,
Popalare It,aliam:-}, Romano Prodi (I Democratici).
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rirl_nnd?;::{'b'm cornice g‘unura]c 1 singoli personaggi l_mliljs.:i proferiscono il pro-
P orso, manifestando la loro maggiore o minore dimestichezza ¢ il
MEZZ0 lul_c?lslx-'pv; agiatezza rispetto alla situazione cnttlingenic e
) ﬁlc_um uomini politici sembrano particolarmente a loro a.giﬂ come per
Lbf.illrﬂ].’}lﬂ l}erluscprp, che non abbandona il suo solito sorrisp e sgi com mr:m
nello studio televisivo come nel suo studio di casa, oppure Fini, che '.nmﬂ:l'riq' -
ilt o ];Jpnc r:hscorsla segu::ndu_ uria costruzione argomentativa a,nal"urlica“ F:I:r::
iit?cra:? L?S'EI'L' IN UNo spazio troppo Iimilutn: la loro postura, la loro gestua-
» pesso, anche 1a loro retorica non ricscono a essere contenute nell
sﬂgtum spazio-temporale predefinita. E il caso di Bossi, che si dondola 2;II2
?::1{:11:::'!"1{01:? le brlar.:cm :.=: lo sguardo presentando un discorso a braceio le Cl;i
b .c“;:: r;unerah (anflt_luzar:: 1 problemi dell'Europa economica) non poleva-
e a una chivsura affrettata che si ¢ delineg; 5
gumen_taliu_-'a p_uiutmstu che come unaa::; S:a Lﬁiﬁﬁ?iﬁiﬁiﬁﬂi r:ﬁtut‘a] !
€sempio di "_djsagiu“ televisivo € costituito dal discorso di Eanluz:z-n E*a -
:,:Idtﬂflzlﬂr'ii: i pmflﬂumi dei pensionati ¢ ¢io che si deve combattere cﬁe:éif.}:;l:
Zu:;r:j s E. Iriat{fiudzui.liir;:nll; *:u\]i; {;::i-i:p:nenh_: paﬁsiunfﬂe ¢ appassionata, utiliz-
] ¥ € - i it
conversazione tra amici che a un appcllg?nriirfzziSﬂiguqum Pl
) Eﬂr_pr@ul_ure I'aspetm passionale rispetto a quello cogmitivo sembra una
:er;l:;f;:z s;z_aguﬂa spf:ma!‘m.enltu daj rappresentanti dei piccoli partiti o dei partiti
cmergentl’, proprio percheé cosi si mette in atto un processo di differenzi
zione dal resto dell'offerta politica e si puo presentare un discorso basat Mﬁb
competenza e affidabilitd personali. E cio che ha fatto Bcrluscuﬁi daﬁﬂ ; Sud'ﬂ
seesa in campo nel 1994 (cfr, Livolsi, Volli 1995 e Bentivegna lﬂﬂg}siachlé
;g}nrﬂlﬁun{g in ogni uccgsmn;. L ¢ib che fanno, con toni duri, molto polemici e
] ! discarso iper-semplificato, anche Fantuzzo o Cito nell'appello in es
me: il primo che & un pensionalo che parla dei problemi dei pensionati e 1% li'ra-
un mf:ndmnalu_ che "vive sulla propria pelle” il disagio della sua terra PR
Ci sono poi mn]lti csempi di "compaostezza” di cnmpurtarr:entc i}md'
guﬁu. cronln: suo solito, una posizione rigida e quasi immobile se IH}.Il per ll'ui'sc;
v;;;i; Irrétrilvil:;t;tu sggucmn ¢ commentano l'argomentazione e per le espressioni
YOl oo 0. Stessa posizione del corpo, anche se meno dinamica nell'uti-
1220 della gestualitd, possono essere evidenziati in Napolitano e Maria Falc
ne. Quest'ultima aggiunge inoltre un forle tratto passionale al suo diswrs::' ‘frl
3

discorso emozion: =1 i i i
tonante perché linesperienza del video si concilia perfettamente

8 :
D . e s
gl'ﬂl:iﬁci::t;ntr?qu‘TI'ch [ J"urs:c molti ricorderanno [ parole di una famosa o aam
Bati), i ¢ ”nufl léa tand che diceva "Parole, parole, parolE", " Noi cerchiamo i B St 1
v 1 tutto i discarso di Fini si susscauon o 3
"Cosl ¢ ' Yitoe” "E neai guany paragrali che iniziano con "E un fatto che,..”
que:tu L‘l"r:"‘l'f_:“‘;’n'i”_ﬂﬂm . ;’l%gumgn un altro fallo” oppure “Menire al contrario, o & at;u:hq;
; atto..", per concludere con "Per i falti e
zianale-Patla Segni”, questi falti ¢ nan per le parole votate Alleanza Na-
* Fantuzzo ripete pid volte: "Noi dici
Pl volte: "Noi diciamo BASTA a._ " "Il Parti : A
: . : : wiaTy artito P : . - "
aggivngendo pli arpomenti da combattere, ito Pensionati dice BASTA, ..
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con il suo bell'aceento meridionale ¢ il ricordo della figura "politica” del fra-
tello ucciso dalla Mafia,

Bertinotti poi ageiunge a un discorso appassionato "nell'interesse di tulti i
luvoratori europei” alcuni suoi tratti caratteristici che tutti noi gid conosciamo:
In sua inconfondibile "erre moscia” e l'accuratezza di un vestiario non con-
venzionale ma molto elegante che conferisce un tratto di nobilta a un vomo
politico originale ¢ controcorrente.

Nell'appello in esame si pud poi evidenziare anche una certa compostezza
"Ji maniera” che contraddice la polemicita e, per alcuni tratti, la durczza del
linguaggio usato in particolarc da Mastella, Buttiglione e Casini. Cid put es-
scre spiegato, a nostro avviso, riferendosi al "discorso polilico” che, insiecme a
Marini e Prodi, hanno proposto. Ci sembra infauti di poter sosienere che si
fratta di un classico caso in cui gli aspetti retorici, gestuali ed enunciazionali
vengono determinati dalla contingenzialila politica.

Durante la campagna elettorale in esame sembra infatti risaltare partico-
larmente cid che denomineremo un "Discorso del Centra”. Tulli gli nomini
politici ¢he rappresentano pattiti che hanno la loro origine da una qualche co-
stola della vecchin Demacrazia Cristiana, fanno prevalere nel loro appello le
political issues tispetto alle alire possibili tematizzazioni (policy, campaign,
personal) ', Narrando storie e vicende diverse, devono differenziarsi dall'op-
ponente pitt immediato: il gruppo di partiti che hanno un sistema di valori si-
mile e una storia ideale comune ma che la contingenza politica di questi ultimi
anni hanno portato su sponde diverse dello schieramento politico.

11 processo di differenziazione prende le mosse dalla presentazione di pit o
meno nuovi partiti e dalla spiegazione del significato dei loro simboli. Scudo-
crociato, Vela, Campanile, Asincllo sono i nuovi simboli e ognuno di essi ha
bisogno innanzitutto di essere ricordato dall'clettore ex-democristiano per ¢s-
sere preferito agli altri’', Nei discorsi degli oratori l'opponente politico viene

" Una possibile suddivisione dei temi della campagna clettorale & quella tra political, policy,
campaign € political issues. Can pofitfeal issues si intendono i temi riferiti al dibaitito politico
{alleanze, ideoloyic e iniziative dei partiti, vamini politici ¢ schieramenti}; con poliey issues ol
si riferisee a temi e problemi conereti sui quali 1 partiti ¢ i soggeti politici suno chiamati ad in-
tervenire; le eamperign issues indicano elementi strettamente connessi alla campagna elettorale
{formazione degli schicramenti € delle liste, esiti dei sondaggl, annunci di camizi, slogans); le
personal issues 5i riferiscono infing alla vita professionale, privata e politica dei candidati € dei
leaders di parlilo. Cfr. per csempio Mancini, Mazzoleni (2 cura diy 1995,

' Cosi il discarso di Buttiglione soitalinea come il CDU sia proprio il partito dello Scudosro-
cizto raccogliendn "Voreditd morale della Democravia Cristiana di Don Swurzo ¢ De Gasperr™
Casini ci tiene a precisare come il CCD abbia come simbolo la Vela e come i politici che vi
funno parte siano "seri, coerenti, leali ¢ onesti”. Mastella deve poi presentare la recentisaima
furmazione del partito del Campanile "che richiama non tanto la nostalgia ma le cose di tutti 1
giomi, la vita quotidiana, gli incontri ¢ le relazioni umane, i mille paesi che vogliona rivolgersi
sul Campanile ¢ guardare all'Europa”. Mena attenti ul simbolismo sono Marini e Pradi che ¢n-
trano subito in merito alle propoeste eletrorali sonea soffermarsi sui significati da attribuire ai
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poi costruito in modo generico: si evidenzia innanzitutto la continuitd del pros
prio partito con la "migliore” tradizione morale e ideale democristiana cosic-
ché gli sconquassi politici e i problemi, da tutti riconosciuti, vengono impli-
citamente fatti ricadere sulle altre formazioni senza fare nessuna distinzione'’,
E interessanie poi notare come alcune analisi dell'esistente e molte soluzion|
propaste per risolvere i problemi siano del tutto simili, cosi come linsistenza
sul tema del cambiamento di schieramento compiuto da alcuni uomini politici
denominati "saltimbanchi”, "voltagabbana”, "traditori del mandato tieevuto”,

Se il Discorso del Centro ci sembra quindi prevalentemente concentrato
sulle pofitical issues", e altri personaggi politici, come Berlusconi, non rinun-
¢iano neppure in un breve appello agli clettori a far prevalere le personal is-
sues™, il processo di differenziazione a sinistra si basa invece sulle policy is-
SHeN,

Il confronto, per esemipio, tra i discorsi di Napolitano e Beriinotti evidenzia
questa prevalenza tematica, al di 1a della valutazione dell’operato dei zoverni
presicduti da Prodi ¢ D' Alema. Napolitano insiste sulla continuita ira cid che
di positivo & gid stato fatto in Europa e in Italia negli ultimissimi anni ¢ ¢ib
che € ancora necessario perseguire encrgicamente, mentre Bertinotti sottolinea
la necessitd di una rottura netta con il passato per realizzare una “vera giusti-
zia sociale”. Al di 12 di questo giudizio di valore discordunte, colpisce un
certo parallelismo retorico tra i due discorsi, una struttura argomentativa quasi
identica che rende evidente una stessa matrice culturale di sinistra. Temi come
occupazione, lavoro, pensioni, giustizia fiscale e tasse vengono declinati in
modo che risultino parti (o quasi esempi) di una visione del mondo pil ampia,
che pud essere compresa solo riferendosi a sistemi di valori complessivi - se
non proprio a ideologie strutturate'”, §i rende evidente cosi una delle caratte-

loro simboli. Marini conclude il suo discorso dicendo: "siamo il partito dei grandi valori cri-
stiani: famiglia, difesa della vita, giustizia per i pilt deboli™.

"* Sulo Bultiglione compic un’analisi dell’esistente completamente diversa e ha il coraggio di
sostencre che "tra il 1948 ¢ il 1992, quando governava la DC, 1a ricchezza del NOSIH pacse cre-
sceva sempre. Nel 1992 avevamo raggiunto gli alii paesi europei. Da allora, che governano §
Muovi, la ricchezzu del paese cala progressivamente”,

" Un alirg uoma palitico che ha concentrato il suo discorse sulle palitical issues & Fini perché
in questa ogcusione presentava "nica novild politica della campagna clettarale”, ciod lo schie-
ramente Alleanza Nazionale e Patto Scgni.

" Come in altre occasioni di conference stampa o comunicati, Berlusconi fa riferimento alla
storia personale e a quella del partito che ha fondate nel 1994 e fatto erescere. In tulto il suo
discarso ¢ poi il sovrapporsi dell'aspetto personale ¢ di quelle politico: “[u potrd cambiare la
situazione solo se Forza Ttalia sard piit forte ¢ avra la fiducia di molk italiani™; “Se potrd giuda-
re una forte squadra in Europa, riuscird a abbligare il governo italiane a ridurre lc tasse”.

Per esemnpio, il terna della “dis-uguaglianen sociale™ & cardine di cotrambi i discorsi. I duc
politici dichiarano di volersi impegnare perché nei prossimi anni cresca in Furopa
I"vguaglianza sociale e vengano maggiormente rispettati i diritti sociali (2 cui Napolitano ag-
giunge anche quelli culturali), anche se differiscona le “ricette™ per perseguine tule ideale, E
meylio “lottare™ facendo “compromessi” con i poteri forti, oppure “combattere” le proprie bat-
taglie dall’esterno? Napolitano e Bertinotti danno ovviamente risposte divergenti a questa do-
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tistiche retoriche e argomenta L1VE dL:lla_l ri.i'1.i5ml,,]1uhj1n‘“‘fﬂiﬂ|,§ dm??::?:&;t;
ith eppositori politici “ideolo - glSMo fls .‘\'III‘.IIH_lrEl e L:}iL sl mlht,zjz:t‘ﬂ lm Tm;.lﬁ-
I'incapacita di considerare i p-¢ ‘}l‘[f{tl[l S‘-“Jli}ll solo d:i punto Ema ‘ -'isilunuE S
0. A questa propensione de 11a sinisira sl “Ii"PU_”'- SI"“;“I e
programmatica poiché 51 penssa che temi cqmrch f‘:nmc_ da]@r_ ]{:ripas_ lontpoe
wino essere risolti di per sé, ssenza far riferimento a tuth gh a P

vila sociale.

Adiraverso questi esempi, abbiamo voluto delineare in gen;:f:ﬁu] 1? glf]l:;méll
pali modalitd di macro-temati #zazione della campagna CIE:!”.IE::I;w:th i
sono poi temi peculiari di ogr—! 1"{1”5“1_‘-" i‘*_l-"lf"'f-‘f]]'f’h 1‘_1 L agal;l Y i
enucleare il sistema delle va~Rorizzazioni presenti. L '“11”"' l’jtqz:iu?" o diat di
deve infatti andare in paralle 10, a nostro avviso, con lana 131dEi¢ te%ni o]
valore (positivi o negativi) cH?1€ accompagnano la trattazione s
I'acciamo solo aleuni esempi  di questa dechr_aazmnﬂ ?“?t?lnu.lb e L
mento al tema dell'Furopa, da—# momento che si tratta delle clezioni p st

* Ltll"];i];lr[’a?:z;;:;;zr{;p;zénm =i pmrel?be pa.jnlsap:‘:, il _tcn_rw.“dcﬂ’ﬁu[npa ,f::;li;
sue varic declinazioni) non é C;em_ralc n futti 1_:31-:.;‘.0:‘31,. T“?eld T.nmfggu];r Ei HE
es51 viene accennalo o solo m.;,.ﬁnsmnatp nella rmluesln} iniziale o fina T;r S
mentre il resto dell*argomcm:a?.imle rlguarda}a pD_ll?]Uu_;?]lﬂttﬂl {c?lzl e ;ﬁri
verno in carica € la sinistra), i1 pm]:blemu_ -:_Ic?] 1‘-1{31'1!1‘3_{‘1' EI‘:;_“ZH}[M I
partiti di Centro) o alcuni prﬂl:?li‘_ml 5’?‘3‘31!13' [pc_:nsmmz 'T}?lfrll. Im:u‘zt{arini i
[2 sicuramente centrale nel  discorso di Prodi, Bossi, Falcone, Mar il
politano mentre rimane come rifarim;nm pill md%rcuu ¢ utile per i risvoll ne
slonali ned discorsi di Berlusc-c.ﬂﬂri]:: flg;;;:::'g?ﬁ:ssi‘“ sl debinea ung-eriticad
In questi ultimi, cosl com : 351, 4 e :
;I”".ltll?uh: ZOVEMO ,eumpen cl—.ﬂelé prt_wuicnten_nfnlc in ”]';ﬂb“f'-" :‘111?1 SIHI:III: {f_ll:rl:'l:
sinistra moderata, sccondo Bezsrlinotti). Non si ¢ f‘ﬂ“'f?_ﬂ ﬂbtdﬂflﬂé :I:ietti SU%i'i].i 2
in Kosovo, per la crescita ecn-ﬂﬂfllk‘;ﬂ e la disoccupazione, per 1 di ;
a sanitd riminalitd e - 081 v1a. I
e bill;lclf;gf;r]igznﬁ?éidEgsmwa df:lﬂ’ﬁumpa,_anchc s con {?fumatu:sisdt::?;;:
viene presentata dagli altri oerzator] € in purulr:clblum dahPré:: i eun::i}a o
vinto che c¢erea di spiegare comeh parele semplici la profonda sinerg
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manda ¢ da qui deriva la differenza wdei loro discorsi, che si ricompongano imveee per 1Masp
pregettuale complessiva. _
" Dregna di noki & argomentazione

di Bossi. Bgli sosticne ClIJ'I'E gl_i elottoni dw?nﬁ:;;:a;;:i!llii
ioni fi i I 5 - paesi dell*est nell’unionc curopea (va 3 pos
T::Lfm:-]njt?“ n{::'lrlu::glliﬂrﬁt:?ll:ﬂ:lﬂ]}:?ﬁ: ‘:-f;i‘?:n(i:ub[ia dell*occidente c_‘.li collegarsi 'w[[][-:a t;.ﬂ[f::l‘la llf:::l -”.IL”
|I;:Il‘nricn.ri:: che costa poco” & che Hperm-._el:tcr-::bbc t!iI‘Ecn:?ur.er_:.:i:rla_;E:l&Ja _dt ah zﬁnﬁ ?,?:Tn{,:_-m L
remazia americana in questa ambite®); I'ingresso di aleumi pacsi-ell: Lnlonenctia ] 2
t l slutito negativamente «perc | hé danncggia il meridione™ — le tasse che YOI _1|.} in
';fc]a'r?ndrdu d]:u;: c-s;mpin dipendono dal fatto che si & fatto entrare una zona debole dell”halin
ste & ; i ;

una moncta forle™).
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curopee ¢ vita quotidiana. Come nel discorso di Falcone e Napolitano, Pro
sottolinea come "Europa risulta essere punto di riferimento sempre pit i
portante ¢ come la nostra vita si delineers SCMpre pil in una comice dj lojils
slazione europea. Non sard possibile pensare ad uno sviluppo se non in i
Casa comune europea; non si potri pensare di combattere la mafia e Ia crimie
nalita se non attraverso azioni coordinate al livello europeo; non sara possilily
pensare di salvaguardare 'ambiente se non coordinandosi con gli altri sl
europei. Cio che si vuole fare d; positivo sia per I'Italia che per I'Europa coly
siste nel migliorare questa situazione attuale.

Lo stretto rapporto ma politica europea e situazione italiana appena del|s
neata non &, come abbiamo gia soltolincato, presente in tutt gli appelli, Sely
bene si possa ipotizzare che molli oratori si siano concentrati sulla politica ni
zionale e sui nostri problemi come strategia per rendere pilt concreto il Joy
discorso ¢ quindi pitt comprensibile al lelespettatore/elettore, dobbiamo pend
rilevare anche un “vizio™ della politica italiana: pensare che ogni occasiong
elettorale sia buona per mutare i1 sistemna politico interno.,

Sia in queste clezioni curopee sia nelle successive elerioni regionali, sf ¢
imposlato la campagna clettorale come s¢ si trattasse di una verifica del cos
Senso interno e I'interpretazione dej risultati hanno avuto in entrambe le cone
sultazioni pesanti ricadute al livello politico nazionale. Fensiamo per esempio
alla sopravvalutazione della propria forza politica interna compiuta dalla Listy
Bonino e smentita dally sugcessiva lornala elettorale, oppure alla caduta del
governo I’ Alema dopo le elezioni regionali del 2000. Tali argomenti saranng
approfonditi da altri interventi Presenti in questo libro. A noi interessa soltolj
neare, in conclusione, U'immaturitd del nostro sistema politico che deriva dy
una scarsa valutazione delle peculiarita, della (relativa) indipendenza e delly
forza di ogni singola istituzione: ridurre tutti i discorsi a contingenza politicy
nazionale &, a nostro 4vviso, scorretlo e assolutamente dannoso per 1l futurg
politico e culturale dell’Ttalia,
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